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Model of information aesthetics
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Categories within the model of information
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OECD Better Life Index

Create Your
Better Life Index

Rate the topics according to their importance
to you:

0‘ Housing |

United Kingdom
United States

@' Income u
@ Jobs |

-
Slovenia
Spain

! b, @' Community |
% 0 Education L
(=]

* E o Environment «
=}

g i @ Civic Engagement |

=

%" ; o Health |

e o Life Satisfaction |

E E 9 Safet |

= B y

@ Work-Life Balance |







	به نام خداوند جان و خرد���زيبايی شناسی اطلاعات در بستر مصورسازی اطلاعات
	آنچه هدف این سخن است
	مفهوم مصورسازی اطلاعات
	مفهوم مصورسازی اطلاعات
	مفهوم زیبایی شناسی
	Slide Number 6
	زیبایی شناسی از دیدگاه روانشناسی ادراکی
	مراحل شناخت
	Slide Number 9
	رویه هایی برای ایجاد مصورسازی بر اساس زیبایی شناسی
	نسبت طلایی
	Slide Number 12
	Slide Number 13
	اصول گشتالت
	Slide Number 15
	Slide Number 16
	Slide Number 17
	اصولی برای ارزیابی زیبایی شناسی اطلاعات
	Slide Number 19
	Slide Number 20
	Slide Number 21
	Slide Number 22
	مدل های مصورسازی و زیبایی شناسی
	مدل زیبایی شناسی اطلاعات
	Model of information aesthetics
	Categories within the model of information�aesthetics
	مثال ها
	Slide Number 28
	OECD Better Life Index
	Slide Number 30

