
)ايرانداك(پژوهشگاه علوم و فناوري اطلاعات ايران 

داده رسانه هاي اجتماعي و سياستگذاري

سميه لبافي

)ايرانداك(علوم و فناوري اطلاعات ايران پژوهشگاه  علمي هيئت عضو



در جستجوي رابطه ميان رسانه هاي اجتماعي و منافع عمومي•



ظهور پلتفرم هاي رسانه هاي اجتماعي بر پايه ايدئولوژي و •
٣و  ٢تكنولوژي وب 



نيانقلاب پلتفرم هاي رسانه اجتماعي در تعاملات جوامع انسا•



وجود داده هاي دروازه باني نشده از كاربران در پلتفرم هاي •
رسانه اجتماعي 







چگونه مي توان داده حجيم رسانه هاي اجتماعي را درفرايند •
سياستگذاري به كاربست؟













سياستگذاري مبتني بر شواهد•







پيشران هاي كاربست داده رسانه اجتماعيرديف

توئيتر در فناوري حوزه )شواهد(هاي داده بالاي حجم١

ترتوئي اجتماعي رسانه در سياستگذار توسط فناوري و علم حوزه شواهد به اي لحظه دسترسي امكان٢

توئيتر اجتماعي رسانه داده از شواهد توليد پايين هزينه٣

توئيتر در فناوري و علم حوزه سياستي شواهد بالاي كيفيت٤

توئيتر در فناوري و علم حوزه در عمومي هاي گفتمان توليد قابليت٥

توئيتر در فناوري و علم حوزه متخصصان درگيرسازي قابليت٦

فناوري و علم سياستگذار توسط رسمي غير شواهد به شواهد طيف گسترش پذيرش٧



موانع كاربست داده رسانه اجتماعيرديف

انگيزه پايين متخصصان براي مشاركت و توليد داده در توئيتر در حوزه سياستگذاري علم و فناوري١

موانع فني استخراج داده هاي كاربران از رسانه اجتماعي توئيتر٢

عدم تكامل روش ها و ابزارهاي تحليل داده هاي توئيتر متناسب با نياز سياستگذار علم و فناوري٣

حساسيت كاربران توئيتر به نقض حريم خصوصي شان در جمع آوري داده ها٤

سانه اجتماعي توئيترعدم تطابق فرهنگ سياستي حاكم بر فرايند سياستگذاري علم و فناوري در ايران با فرهنگ حاكم بر ر٥



شما توجه از ممنون•


